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Sureto: que
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ANA MUROZ VITA
MADRID

esde su apa-
ricién estelar
en series como
Sexo en Nueva
York o pelicu-
las como El
diablo viste de
Prada, Magno-
lia Bakery es
la reina de las
magdalenas multicolores, conocidas como
cupcakes. El actual duerio de la marca, Steve
Abrams (Nueva York, EE UU, 1957), que le
comprd la primera tienda a una amiga en
2007, cuando se dedicaba al negocio de la
construccion, recibe a CincoDias sentado en
uno de los sofés de su primer establecimien-
to en Europa, una tienda efimera con motivo
del Seagram’s New York Hotel, un pop-up de
experiencias ambientadas en la ciudad que
nunca duerme. Los famosos dulces, con los
que factura 35 millones de délares al afo, se
podran degustar en el bajo del Gran Hotel
Inglés de Madrid hasta el 14 de abril.

(C6mo se pasa de una industria como la
construccién a otra tan delicada como la
pasteleria?

Yo soy un hombre de negocios, no pastelero,
pero mi socia, Bobbie Lloyd, si que lo es.

La conozco desde hace 25 anos y, en cuan-
to surgio la oportunidad, la traje conmigo
porque sabia que ella conocia el tema. Los
emprendedores somos lo suficientemen-
te ilusos para pensar que podemos hacer
cualquier cosa porque deberiamos haber
tenido miedo, pero somos demasiado inge-
nuos como para tenerlo. Un buen lider debe
saber dejar su ego a un lado y confiar en la
persona idénea para cada trabajo, y yo sabia
que ella tenia muchos méas conocimientos
de pasteleria que yo.

(C6émo han que algo

mente sencillo aparezca en las guias y se
considere un punto turistico mas?

Si supiera la respuesta estaria vendiendo
libros y dando conferencias. En todas las
culturas hay momentos en los que se pone
de moda una cosa, puedes aprovechar el
momento, pero no puedes hacer que suce-
da. En estos casos, puedes gestionar bien el
producto y hacer que tenga una vida mas
prolongada. Nosotros hemos tenido mucho
cuidado con la calidad y el mensaje de nues-
tramarcay nos hemos convertido en parte
del panorama cultural de ese momento, lo
que ayuda a que la marca genere impulso,
pero ti lo inico que puedes hacer es tomarlo,
tiene que suceder por si mismo.

El cine y la television han ayudado a po-
pularizar la marca.

Seagram’s Gin

Somos una compaiia pequena, no tene-
mos presupuesto para marketing ni para
acciones de publicidad y no trabajamos con
famosos, asi que son ellos los que vienen a
nosotros. Nos hemos convertido en una par-
te suficientemente importante de la cultura
y de la sociedad como para que ellos usen
nuestra marca, pero todo es muy organico y
sucede de manera natural. Honestamente,
ni siquiera sabemos cuantas veces ni dénde
hemos aparecido, aunque de vez en cuando
nos piden bolsas vacias para algiin rodaje,

Estan en paises tan diversos como Arabia
Saudi o Filipinas, pero esta es la primera
vez que llegan a Europa, jpor qué se les
ha resistido?

No lo sé; de hecho, nos encantaria estar aqui.
Hemos buscado, pero no hemos encontrado
la oportunidad correcta, aunque creo que
eso esta a punto de cambiar. La verdad es
que siempre pensé que nuestro punto de
entrada natural seria Inglaterra, pero nunca
encontramos a la persona idénea. No obs-
tante, la situacién en Europa ha cambiado
mucho desde que empezamos a buscar so-
cios aqui y puede que Inglaterra yano sea el
mejor sitio. Espana, un pais estable y cada
vez conmas fuerza cultural y econémica en
Europa, podria serlo.

(Planean abrir en Espaiia de forma per-
manente en un futuro préximo?

JUAN LAZARO

Enun mundo ideal encontrariamos un socio
en los préximos 30 dias, pero ain no hay
nada cerrado. Esta experiencia va a ser una
prueba para nosotros; por ahora estamos
teniendo muy buena acogida y esperamos
que sirva de impulso. Llevamos hablando
con El Corte Inglés desde hace cinco anos,
el responsable del Gran Hotel Inglés nos
dejaria el espacio manana, hemos hablado
con varios grupos, pero tampoco queremos
precipitarnos por tratar de aprovechar el
momento.

los
los paises?
Ese es nuestro mayor reto ahora mismo.
En cada pais tienen diferentes estiandares
de lo que tienen permitido importar, pero
también una historia y un estilo distintos
alahora de cocinar. Por ejemplo, en Japén
no hay harina de cocinar, sino de fideos,
asi que la tenemos que importar. Es muy
dificil, podemos pasar meses viendo como
podemos trabajar con los productos locales.
Es muy importante que en todos los sitios,
independientemente de la parte del mundo
enla que se esté, las magdalenas sepanigual.
En Espana pudimos encontrar la harina, pero
no el azicar, por ejemplo. Ademas, como
queremos destacar en cada pais, tenemos
sabores locales especiales; en Japon conta-
mos con frostings de té verde y judias rojas;
en Oriente Medio, con datiles y pistachos.
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